Prislista 2018

R AN

SHARPENS YOUR MEDIA

Syftet ar att utvardera hur kampanjen har
paverkat malgruppen, redovisa kommuni-
kationens olika egenskaper och visa vilken
handlingskraft den genererat. Resultatet
av undersékningen kan jamféras mot norm-
varden for att kunna vardera de resultat
som uppnatts. RAM har sedan 2001
matt dver 100 000 annonser och
banners och genomfért éver
50 miljoner intervjuer
vilket byggt upp en
varldsledande refe-
rensdatabas som
alla kunder kan
jamfdras mot.

Resultaten
visar hur

sen ob-

hur den

val annon-

serveras,

ANNONSMATNING

&% LRF MEDIA

VERSION 180131

- Effektmatningar for battre affarer

RAM mater och beskriver hur enkla och komplicerade reklamkampanjer
uppfattas bade inom mediets hela population eller inom specifika
malgrupper. Metoden bygger pa att via utprovade och specialicerade
frageformulér fraga ett urval av de som exponerats fér en kampanj.

avkodas, hur avsandaren uppfattas och hur
vél den leder till konsumenternas atgérder.
Extrafragor - ad hoc-fragor -kan ldggas till i
standardundersokningen for att skraddarsy
enskilda matningar.

RAMS effektmatningar anvands inom print,
digitala kanaler, radio, tv, utomhusreklam
och DR. Kampanjer kan méatas pa enskilda
kanaler eller i kombinationer - multikanal-
kampanjer.

Det finns tre huvudtyper av kampanjematningar:
e Enskilda reklammatningar.

* Upprepade reklamkampanjer i en kanal.

* Reklamkampanjer i flera kanaler.

KONTAKTA DIN MEDIASALJARE PA
LRF MEDIA FOR VIDARE INFORMATION.

4990 kr (inkluderar matkostnad + inldggning + rapport)

1-5 fragor
6-12 fragor

EXTRAFRAGOR ELLER ADHOC-UNDERSOKNINGAR

ADHOC=PRISER

13+ fragor

Alla priser anges i ex.moms.

DO IT YOURSELF
8 000 :-
10 000 :-
12 000 :-




